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应用内广告变现平台决
策因素研究：

亚太开发者洞察



研究背景

宏观经济形势影响了消费者购买医院，尤其是通货膨胀问题让他们收紧消

费预算，随之而来的是消费者在应用商店内付费有所降低。另一方面，应用

内广告在应用总收入中所占比重升高：根据最近的 data.ai 报告，2022 年，

移动应用每 3 美元支出中，就有 2 美元是由应用内广告促成的。

因此，我们有必要重新了解移动应用开发者在选择广告变现平台时的考虑

因素，以及这将如何影响他们的业务。

今年，谷歌联合 MTM 对亚太地区 4 个主要市场进行了深入研究，洞悉了移

动应用开发者选择广告变现平台时的真实想法，了解了他们最关注的平台

产品功能。

https://www.data.ai/en/insights/market-data/state-of-app-revenue-2023/
https://wearemtm.com/
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应用内广告变现平台决策因素研究

聚焦亚太开发者 了解广告变现聚合平台
选择因素

洞悉开发者对广告变现聚合平台功
能需求
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研究方法

找出最重要的相关产品功能

针对重点产品功能，了解开发者对每

个平台的产品功能的满意度

通过     16 个主要平台决策因素

及     60 个相关的产品功能，了解

用户如何选择广告变现平台

根据     Top 3 决策因素

重点功能筛选 平台的表现
1 2 3

如何选择平台
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研究方法

定性研究定量研究

对 209 家采用广告变现策略的专业游戏和/或移动应用开发商进行了在线问卷调查，其

中越南 53 家、韩国 54 家、中国 50 家、印度 52 家。研究由 MTM 和 GLG 联合开展。解

读数据时，请注意以下要点：

1. 受访者在广告变现方面担任职务并作出相关决策。受访开发商采用广告来实现

应用变现，且有 30% 的收入来自广告变现。

2. 数据进行过加权处理，以便每个国家在亚太地区总数中的占比为 25%。

3. 26% 的开发商仅开发移动应用，38% 的开发商仅开发游戏，36% 的开发商两项

均涉猎。

4. 所有受访者的工作职责均与广告变现相关。这些职责包括：60% 为变现经理

，62% 为广告运营，37% 为数据分析师，28% 为开发者，44% 为用户获取。

对 10 家采用广告变现策略的专业游戏和/或移动

应用开发商分别进行了 60 分钟的专访。这 10 家
开发商所在市场分布如下：

● 5 家位于中国

● 2 家位于印度

● 2 家位于越南

● 1 家位于韩国
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在当下宏观经济前景不明朗的环境下，扩大收益是
移动应用开发者首要业务目标

亚太开发者的业务目标（基于开发者选择的前 3 大业务目标）

最大限度
增加收入

推动可持续的应
用增长

确保可靠的
应用体验

触达新市场 增加可用的广告
样式

流程自动化 整合到我现有的
工具中以改进广

告系列

扩大对广告主的
覆盖范围

66%

46%
40% 34% 34% 30% 29%

22%

数据来源： D1. 在你的移动应用 / 游戏整体业务方面，贵组织的首要目标是什么？  受访者：亚太开发者 (n=209)
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开发者关注广告变现平台如何能够帮助他们实现业务目标

数据来源： A5. 在未来  12 个月内，您更 换广告变现平台的几率有多大？受 访者：所有亚太受访者 (209)

1.8
亚太开发者平均使用 1.8 个广告变现平台

27%
的亚太开发者有可能在未来 12 个月

内更换广告变现平台 
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广告变现平台收入表现是更换平台的主要原因。

数据来源： B4. 以下哪些原因将 导致您更换广告变现平台？ / 以下哪些原因 导致您更换了广告变现平台？受访者：过去12 个月更换了平台的受 访者 (n=76)，过去 12 个月未更换平台的受访者 (n=133)

的APAC开发者表示‘创收效果差’是他们更换

广告变现平台的首要原因69%



                 | 数据源：B1. 在决定采用哪个广告 变现平台时，您最看重以下哪些因素？ 请最多选择 5 项，1 为最重要的因素。受 访者：所有亚太区受访者 (n=209)。百分比值基于前  5 大因素

能为公司创造最大收入是首要决策因素，与业务目标吻合。

选择广告变现聚合平台的重要因素 (前三名)

#1 #2 #3能够提供相关数据来提升整体
广告收入

给用户提供良好的
广告体验

能为公司创造最大价值

55% 40% 39%

开发者如何决策
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开发者如何决策

Google AdMob 是能满足开发者需求的广告变现聚合平台

数据来源： B2. 您会将以下哪些广告 变现平台与以下因素关 联？请选择所有适用项。受访者基数：所有知道  AdMob 的受访者 (n=171)、AppLovin Max (n=109)、Chartboost (n=71)、Ironsource (n=73)、Leadbolt 
(n=50)、Tapjoy (n=70)、Unity Ad (n=106)、Fyber (n=57)

选择广告变现聚合平台重要因素的相关性:

其他平台的平均值 AdMob

+29% +14% +16%

其他平台的平均值 AdMob 其他平台的平均值 AdMob

#1 #2 #3能够提供相关数据来提升整体
广告收入

给用户提供良好的
广告体验

能为公司创造最大价值
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广告源自动优化

82%

实时竞价

79%

用户细分

75%

根据效果公平访
问广告源

73%

瀑布流多方调用

61%

更多出价
合作伙伴

58%

确保有效的广告变现的功能可以尽最大可能创造收入。

重要的产品功能

数据来源： C1. 以下因素对帮助您实现广告变现目标有多重要？受 访者基数：所有在 问题 B1 中选择“有效”的受访者 (n=114)

与能为公司创造最大

价值相关的产品功能

(按照重要性从高到

低排序)
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广告活动
效果报告

74%

中介平台报告

54%

易用的数据报告功能，帮助开发者更好的优化变现效果

数据源：C1. 以下因素对帮助您实现广告变现目标有多重要？受 访者：在问题 B1 中选择了“收入”的受访者总数（n=84）

重要的产品功能

行业效果基准

57%

同类用户群组
报告

56%与提供相关数据来优

化总体广告收入相关

产品功能

(按照重要性从高到

低排序)
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54%

始终为用户提供跳过/关闭
广告选项

广告投放限制

63%

克制的广告策略有助于开发者兼顾用户留存和广告收入

数据源：C1. 以下因素对帮助您实现广告变现目标有多重要？受 访者：在问题 B1 中选择了“体验”的受访者总数（n=82）

重要的产品功能

与为用户提供良好广

告体验相关的产品功

能

(按照重要性从高到

低排序)
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AdMob 在重要的产品功能上的表现均优于其他平台，尤
其在帮助开发者发展稳健的业务相关功能表现突出

数据源：C2. 您对 [INSERT PLATFORM] 在这些方面的表现是否满意？受访者：所有在问题 B1 中分别选择了“有效”、“收入”和“体验”的现有和过往 AdMob 用户 (n=86/64/55)。所有竞争对手平台及所示功能 陈述
的现有用户 (59-60/48-49/38)。不足  50 的受访者基数比较低且仅用于说明

平台的表现

AdMob 的功能

其他平台的功能 59% 51% 47%

62% 59% 56%

#2 #3#1

平均满意度

能够提供相关数据来提升整体
广告收入

给用户提供良好的广告体验能为公司创造最大价值
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总结

为了能在宏观经济走势不确

定的环境中持续发展，亚太

开发者正认真考虑其广告变

现平台选项，以期实现业务

长远目标。

亚太开发者选择广告变现平台的几大

首要考量因素包括：扩大广告收入、数

据导向的优化模式以及提供良好用户

广告体验

在这个竞争激烈的市场中

，AdMob 被公认为是最值得信赖

的广告变现平台之一，其在亚太开

发者的前几大考量因素和相关功能

方面都优于其他平台



Thank you!

详情请见 AdMob 官方网站 

                 |

https://admob.google.com/

